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en paises de la Union Europea, a partir de lo que

Cursos regulares en pregrado, talleres optativos y diplomados para
postgrado enfocados en formar personas capaces de gestionar una
empresa, su carrera o, simplemente, una idea. Alli se pueden aprender
los conceptos de negocios que estin en boga en el mundo.

se conoce como el Proceso de Bolonia”, explica
Estévez, haciendo alusion a un acuerdo de 1999
orientado a facilitar el intercambio de titula-
dos entre paises europeos y que busca adaptar
el contenido de los estudios universitarios a las

@ 'n emprendedor nace o
se hace? Hoy muchas
universidades piensan
que es posible cultivar
esa cualidad creadora
que estaria presente,

con mayor o menor intensidad, en cada uno
de nosotros. Elementos como liderazgo, capa-
cidad de gestion y creatividad, opinan en estos
centros de estudio, son posibles de sistemati-
zar e inculcar en sus estudiantes, de acuerdo
a lo que actualmente se demanda en el ambi-
to de los negocios, con nuevos conceptos sobre
emprendimiento e innovacion.

Una perspectiva global

Orientado a los estudiantes de pregrado, la
carrera de Ingenieria Comercial de la Uniacc se
enfoca a formar profesionales desde una perspec-
tiva global y multimedial. El sello de la carrera se
orienta al marketing y las comunicaciones para
el emprendimiento. Pero siempre con una ética
basada en la libertad para escoger y hacer sin
afectar la libertad o democracia del otro.

“El ingeniero comercial Uniacc es permanen-

Texto: Gwendolyn Ledger

temente estimulado a desarrollar un espiritu
emprendedor y una actitud creativa que lo motive
a ser protagonista de su propio proyecto de vida.
Es un profesional que debe estar siempre prepa-
rado para comprender y ejercer su actividad en
todo tipo de negocio o transaccion economica”,
explica el director de la carrera de [ ieria

demandas sociales.

“Esto, sin duda, ha de ocurrir en un futuro no
muy lejano en nuestro continente con el Mer-
cosur. Y en Chile, justamente, una de las areas
del saber que mas se prestan para estas modifi-
caciones o adaptaciones es el area de la gestion
y los negocios”, puntualiza.

En la Facultad de Economia y Negocios de
la Universidad de Chile propician el emprendi-

Comercial Uniacc, Rodrigo Estévez.

Para Estévez, el profesional formado en sus
aulas sera un especialista global, que valorara
el poder de las comunicaciones y las ciencias
humanas para la implementacion de soluciones
creativas ante los problemas y desafios que las
organizaciones enfrentan en la actualidad.

“La mayor innovacion que hemos incorporado
estos anos se relaciona con las nuevas tendencias
en la educacion superior que estan ocurriendo

miento en todo ambito. Ya sea en un curso de
creacion de nuevas empresas en la carrera de
Ingenieria Comercial, en el que guian y eva-
ldan proyectos de negocios innovadores que
propongan sus alumnos, como en el programa
Despega Chile, un concurso anual de empren-
dimiento para pre y postgrado, dotado de 1.500
dolares en premios e incubacion gratuita para
las categorias de mejor start-up (una empresa
nueva con grandes posibilidades de crecimiento)

Apoyar el emprendimiento y entregar formulas
para potenciar proyectos son parte fundamental
de la labor de los centros de estudio en sus
teméaticas de desarrollo en el area comercial.
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toman la delantera

y la mejor idea de negocios. También hay talleres
de planes de negocios orientados a tesistas de
MBA, tutorias especiales y cursos de capacita-
cion para empresas e instituciones, seminarios
de planes de negocios y una catedra de creacion
de nuevas empresas.

“El concepto que tenemos en la facultad desde
hace afios es que se pueden ensefiar y desarro-
llar las capacidades emprendedoras necesarias
para la innovacion, creatividad y gestion de una
empresa. Y recientemente estamos aplicando
los principios de la Innovacion Abierta u Open
Innovation”, indica Christian Willat, director
ejecutivo del Centro de Emprendimiento de la
Facultad de Economia y Negocios.

Willatt explica que el modelo tradicional de
innovacion es el modelo cerrado, en el cual la
misma compaiiia genera, desarrolla y comer-
cializa sus propias ideas. En el modelo abier-
to u open innovation, en cambio, una empresa
comercializa tanto sus propias ideas e innova-
ciones como las de otras firmas y organizacio-
nes de investigacion, y busca formas para llevar
sus propias ideas al mercado fuera de las propias
fronteras de su negocio.

Se trata de una innovacion no restringida

Una permanente
colaboracion con
instituciones extranjeras
y la preocupacion por las

tendencias que se imponen

en el mundo son vitales en
el proceso local.

al producto, sino referida también al mode-
lo de negocio, de una innovacion basada en
la experimentacién y en la colaboracion entre
empresas, universidades, sector publico y, por
supuesto, usuarios.

Sus promotores consideran que el conocimiento
ya no se encuentra circunscrito a los laboratorios
de investigacion de las grandes empresas o de
las universidades mas prestigiosas, sino que esta
ampliamente disponible y repartido en distintos

paises, empresas y organizaciones.

Al respecto, Willat anade que la Facultad de
Economia y Negocios tiene un programa de vin-
culacion Ciencia-Empresa que provee a media-
nas y grandes companias de acceso a redes de
conocimiento (cientificas, tecnologicas y aca-
démicas) y capacidades sofisticadas de investi-
gacion y desarrollo, para la evaluacion, disefio
e implementacion conjunta de ideas, proyectos
y soluciones de innovacion.

Desarrollando capacidades emprendedoras

Distintas investigaciones postulan cano de la Facultad de Administracié e lucié iva de conflictos, apli-
que las habilidades emprendedoras tie- y Economia de la Universidad de San- udmwnmtoenmmtuenum-
nenunﬁurhcomponmteamblcml, tugodeclule aurgodell)r' do en des ingl
razén por la cual qui han en prendi: i6n, que esta “Elpwpoahopnnupaluquelospu—
un entorno de emprendimiento tendri: casa de estudi ambadeabmﬂdxplo ticipantes desarrollen las habilidades
una mayor facilidad para este tipo de mado esta orientado a desarrollar capa- necesarias para identificar, modelar,
actividad. Pero hay quienes postulan que cidades emprendedoras con un enfo- evnhuryponerenpnctwltodobpode
la capacidad emprendedora también se que de deteccién de oportunidades, yde proyectos de emp
puede ensenar. acuerdo a Murioz, es uno de los primeros dor,yumnhvudzmmzhvumdlvl

Asi lo estima Cristidn Muiioz, vicede-

en su tipo, basado en modelos empiricos

duales o corporativas”, resalta Munioz.

ESCUELA DI

INGENIERIA

- DEPARTAMENTO

DE

» Administracion y Direccion de Proyectos

» Administracion de Contratos

» Gestion Integrada: Calidad, Medio Ambiente

y Seguridad

» Gestion de la Calidad y Excelencia

Organizacional

» Gestion de la Produccion Basado en la

Estrategia Kaizen

INGENIERIA Y GESTION

Teléfonos:
(02) 354 7136 -
(02) 354 1402 -

Fax: (02) 354 4891

DE LA CONSTRUCCION

(02) 354 4516
(02) 354 1403

Oficinas: Av. Vicuna Mackenna 4860,
Edificio Mide UC 3°piso, Santiago

e Mail: ucyc@dictuc.cl




